
如何写文案 



• 平面广告，标题和视觉设计 

• 宣传手册，取决于封面 

• 电视及电台广告，取决于播出的前几秒 

• 公关新闻稿，取决于第一段文字 

• ppt ，取决于前几页 

• 网站，首页设计 



第一印象 



   广告成功的关键要素 
    能够赢得注意力的标题 



• 大气！ 

• 大气！！ 

• 大气！！！ 

• 你特么能不能再大气点啊！！！ 

• 卒 





你若端着，我便无感 



             让蚊子
说人话 



“让文案说人话，其实就是把华丽费解的文案变的
平白朴实。” 



极致舒适，颠覆体验 

用起来很舒服（shuang
） 



The End 



X  Y 



“Y型文案人，不擅长华丽的修辞，但却花费大量
的时间去了解用户想的是什么，想要用最简单直白

的语言来影响用户的感受。” 





1000 song in your pockets 

把1000首歌装进口袋 





独特外观设计，时尚不失优雅 
触控时代，智领未来 

直观创造效率 
让互动缤纷五彩 
让视界为你而变 
畅享精彩内容 

乐享生活，极致体验 



X Y 

声声震撼 
激发梦想 

耳机音质好 
犹如置身音乐会

现场 

创想极致 
静心由我 

笔记本噪音低 
闭上眼睛， 

感觉不到电脑开
机 

乐享生活 
畅意人生 

旅行社 
你写ppt时，阿拉
斯加的鳕鱼正跃

出水面 

创想文字 
助力登封 

文案工作室 专做刷屏级文案 



喝白醋，能年轻10岁 乐享白醋，睿智人生 



我买了一瓶香水 
 

这是一瓶香水 
 

我需要香水 
 

…… 



• 我从来不买香水，但是昨天买了
第一瓶香水 

• 我爱死这款香水了，你知道，为
了它，我省吃俭用三个月才买到
了 

• 我非常讨厌用廉价香水的人，味
道很难闻 

制造反差 

极端情景 

表达情绪 



“真正有趣的人话，往往不是中立的简单描述，而是态度鲜明
地支持或反对，引发好奇，提供有价值信息” 



一个案例 



花同样的钱，买来更时尚的潮品 

为什么有些人 
每月花5万块买衣服 
依然看起来很土 

1.制造反差 



在国内门店能买到的国外时尚品 
往往是人家去年的流行款。 

全球最新潮流风尚， 
尽在你手中 

2.树立共同敌人 



我们的买手对时尚很专业， 
不只是为了赚钱，而是帮你 

变的更时尚。 

3.寻找极端情景 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

这件衣服太过刺眼，不建议您购买。 
专业买手给你时尚建议，而不是只会催促你单。 



4.帮别人表达 



买一条腰线高的裤子， 
容易显得腿长 

我们为您量身推荐最合适的裤子 

4.提供有用的信息 



• 借用其他概念，把它们当作附着物 

• 不要沉默 



• 需要引发好奇 

• 需要支持或者反对 

• 需要表达观点或者态度 

• 可以有一点情绪 

• 提供一些有用的知识 

• 或者，你说出了我心里本来就在想说的心里话 

• 大声朗读一遍 

• 使广告看起来不像广告 



“说人话的文案，就是给你的文案增加内容价值。
” 



画面感 




Receives

Keith Kenniff

The Last Survivor

93.88543

XXX - 
music:{"musicId":18927901,"musicName":"Receives","artist":[["Keith Kenniff",37959]],"albumId":1732958,"album":"The Last Survivor","albumPicDocId":6626756581186273,"albumPic":"http://p4.music.126.net/fzfoqhuVacfaUFN68ZMtKA==/6626756581186273.jpg","bitrate":160000,"mp3DocId":1255642278921610,"duration":93936,"mvId":0,"alias":[]}





用有趣的内容填满纸 



容忍自己产生糟糕的创意 



容忍你的同事产生糟糕的创意 



找到你寻找灵感的源泉 



不断删减，直到你抓住广告的本质 





“简单就好。” 
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